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Governanca, gestao de riscos e protecao do lucro



Visao Mercadologica

Do total de alimentos desperdigados, a parte de manuseio, transformacao e distribuicao é

responsavel por

As “quebras” ou excedentes representam uma perda de

de alimentos por ano
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https://ital.agricultura.sp.gov.br/industria-de-alimentos-2030/49/#zoom=z
https://www.abras.com.br/clipping/geral/69338/brasil-desperdica-236-milhoes-de-toneladas-de-alimentos-por-ano

Relacao do produto com a empresa

As empresas criam comités para a tomada de decisao sobre o que fazer com os excedentes. Essas
decisoes entram em conflito com diferentes pontos de interesse, que limitam as acoes .

-

Comercial

Gestor de supply

~

Ganho esperado- Geracao de receita liquida
Risco percebido- Perda de margem média

Marketing
Ganho esperado- Impacto social
Risco percebido- Afetar o posicionamento

-

ESTOQUE

Ganho esperado- Reducao do volume de
estoque

Risco percebido- Conflito no ciclo de retirada

Prevencao de perdas
Ganho esperado- Reducédo de perdas

Risco percebido- Conflito operacionais e
fraudes

;i3 Saveadd



As decisoes se resumem em:

A
Venda com até
30% off

Dinheiro
Venda com até
90% off

|

|

|

I I N

: : I Doaglio Descarte
| | 1 >

Tempo

Muitas vezes deixando “dinheiro na mesa”, pela dificuldade em
tomar as decisoes corretas ,para escoar os produtos parados
com otimizacao e tempo. H Saveadd
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Nosso caminho

Estabelecer acoes e relacionamentos via IA, com base em regras de negécio,
para novos usos, otimizando o gerenciamento do estoque. Com isso, damos
vazao aos itens ociosos ou fora do padrao comercial visando reduzir ao
maximo as perdas hoje e no futuro.
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Nossa capacidade

150 mil em

4500 parceiros A
vendas meés

~300,000 pessoas at
9 milhoes de
refeicoes+ 15,000
ton of CO* néo
emitidos.

Capacidade validada
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Salvador Ramalho

Diretor de
Inovagao e
Tecnologia

Ruben Licio Reis
CTO- SaveAdd

Arno Krug Junior
Advisor

Conselho ABF

11 anos de experiéncia Ambev



Ciclo de gestao unificada de excedentes

« A SaveAdd define o que vai
ser feito com excedentes,
para quem e como.

« Controla todas as acoes, como
vendas e doagoes, gerando
um aprendizado para
otimizacao.

* Tudo em um so6 lugar,
simples, facil, seguro e com
resultado para todos.




Descritivo das etapas

As etapas da SaveAdd se resume e 5 etapas:

Etapa 1 Etapa 2 Etapa 3
Definicao do plano de
acao contra
excedentes

Central tinica de
vendas de excedentes

Mapeamento de
parceiros e destinos

.~~ U

Explicacéo Explicacéo Explicacéo
Demonstracao Demonstracéo

Etapa 4
Central tinica de
doagoes

e

Explicacéo

Demonstracao

Para cada etapa, ha um video descritivo dedicado com demonstracao da ferramenta

(clique nos botdes para poder acessar os respectivos links)

Etapa 5
Relatdrios e
Insights para

prevenir perdas

Explicacéo

.0%
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https://youtu.be/m1gxSkJ_9bU
https://youtu.be/gOU4CXGncos
https://youtu.be/xN1f4XPQfIY
https://youtu.be/ip0l9kmn3LE
https://youtu.be/wnHTXcHuAqA
https://youtu.be/kGebo4hJl20
https://youtu.be/Ui0ZTmOi-0s
https://youtu.be/EantU1urQQ0

Ciclo de implantagao SaveAdd

2 semanas 4 semanas 6 semanas 8 semanas

> Identificar solugoes > Priorizar solugoes >

Identificacdo+ adequacao a politicas de gerenciamento ou desenvolvimento direcionado

> Busca parceiros > Qualificar parceiros > Priorizar parceiros >

Mapeamento de atores aderentes; cadastramento de novos e adequacao do perfil alvo

> Operacionalizacdo >

Vendas, doagdes ou uso internos

> Geracao de relatorios >

Relatorios, Revisoes e Insights




Governanca sem perdas e com rastreio

Vendas para Dark

~  Stores

Vendas para Empresas

~ parausos funcionais

~ CD locais
CD : :?o. .j‘o.
principal | _aa ' -.130 *ege®

1 1 1

Vendas para Vendas para
Dark Stores Empresas para
usos
funcionais
N

A 4 A 4 A 4
ﬂﬂﬂf

i3 Saveadd

@® cesmro LucraTiva DE Exceventes



Ex.: Acoes com parceiros para alimentos

Acao:

Otimizacoes
de canais
proprios e
usos internos

Parceiros:
Usuarios
internos,
cozinhas
préprias ou
canais de
vendas.

Acao:
Revenda com
parceiros
existentes

Parceiros:
Parceiros
comerciais
existentes
com melhor
score de
confianca.

Acdo: Acoes
de vendas

préximos ao
vencimento

Parceiros: e-
commerce e
parceiros
dedicados a
itens
préximos ao
vencimento

Acdo: Venda
Direta

Parceiros:
Empresas
consumidoras
homologadas
para compras
em lotes
“amplos”

)
™~

Acdo: Acao de
venda direta
industrial

Parceiros:
empresas
homologadas
para fins
industriais ou
largo
consumo,
com
capacidade de
consumo total

o
™M

Acao:
Doagdes

Parceiros:
Ongs
homologadas
com
capacidade
logistica e
segura de
direcionamen
to




automatizado

Doagées Vendas

< Reservas

Processo de Empress Inico Reserva_Fim Rasarve
re giStI'O de sonag
tran S ag 6 e S) — Contrato: Teste Reaviva

t anto com Descrigio do contrato: - Teste

m Ovim e ntag 5'0 Abacate Avocado (KG)

Quantidade

financeira ou Recerurd:.
nao, ocorre
dentro do Quantidade

Reservada:
Quantidade

we b a’p p Disponivel:
S aveAdd Abobora Japonesa (KG)

Quantidade
Reservada:

< Reservas

Do
Do

Empresa Inicio Reserva  Fim Reserva

22/07/2022 - 22/07/2022 -

SaveAdd

18h10 19h12 14h15 16h11

+ Contrato: Concentragao de pedidos de
Shimeji

Pedir ajuda Oferecer ajuda Shimeji (SACO)

Quantidade

Reservada:

Quantidade 21.000

Disponivel:

Prego Unitario: R$ 10.00
Preco Total: R$0.00

Disponivel:

Comprador Vendedor
Adicionar Pagamento: *

Selecione o pagamento...

N&o ha forma de pagamento selecionada.

Observacoes:




operacionais

Receita potencial total Receita Total Atacado  Receita Total Pr Custo original 01/06/2019  01/11/2019

Més NomeProduto

Abobrinha Italiana
Acerola Bem
(1 Faca uma perqunta R$ 109,5 Mil 84,26 Mil R$ 42,13 Mil $6,552; () | 8anana Maca
sobre seus dados Banana Nanica
(em inglés)

< > Banana Prata Org

Batata
Escolha uma destas Batata Asterix
opgdes para comecar

@ Custo original @Receita potencial total a potencial total @
what is the receita

total atacado by

cadeia $40 Mil

what is the taxa de
eficiéncia by base $20 Mil

Relatorios de

what is the taxa de

recuperacao pideire
financeira, o
potenciais novos L

ganhos, taxa de cose
performance e . Im
impactos

operacionais. it

$0 Mil R$ 0 Mil

potencial total @

September November



https://app.powerbi.com/groups/me/reports/3e30d844-731d-46f9-a76d-65401416fbc7/?pbi_source=PowerPoint

operacionais

Doagdes totais Pessoas ajuddas CO02 evitado

10,65 Mil 6730 64,08 Mil

Doagdo por dia da semana Doagao total més

i
3,3 Mil

I
4,0 Mil
2,8 Mil

0,7 Mil (6,57%) 3,29 Mil (30,92%)

. Di
1,21 Mil (11,35%) — ia da semana

o7
@4
o1 0,5 Mil

4V

o [ ~ o2 0 Mil - _

Quantl flcagao de 1,35 Mil o fevereiro marco _ abril maio
(12,68%)

o3 Doag3o total por ONG

deReserva

il

NomeContrato

imp acto S 1,51 Mil (14,16%) —2,19 Mil (20,53%) ° o ®lreia Batista

. %
0,5 Mil (4,69 1,59 Mil (14,9%) @ Contrato de sobras de do...
@ Cristo Redentor

) . )
S O C 1 O amb 1 e ntal S) Doacio total por item (:6?;6’\:/',,” 1,44 Mil @ Projeto de Deus- Contrato.

BANANA PRATA MAGA BATATA DOCE A... (13,
) @ Anjos da Noite- Contrato

L] ’ —_
otencial de |
p 63,10 BATATA INGLESA NACC
PIMENTAQ 35,00 @ Vizinhos Solidarios

melhorias e . e

[X:0) . @Reaviva- Doages recorren..
ABACAXI 1 Mil (9,35 (13,23 ®Manuel Quintéo- Doacéo ...

controle de S a1 |
53,00 33,00 v

volumes por
parceiros gt




0 que nos diferencia

&
[ 2D

CONTROLE TOTAL
DOS PROCESSOS

Controle por meio de
indicadores e regras,
reavaliadas continuamente
via algoritmos de Machine
Learning e transagoes com
ou sem intermedidrios

72

PERSONALIZAGAO E
OTIMIZAGAOQ VIA 1A

Adaptacao das regras de
negocios para diferentes
situacgoes, através do uso de
IA para prescricao de
decisOes, com evolucao
continua

RASTREIO E
CONFIABILIDADE

Homologacao e rastreio
validado por tecnologia de
tokenizacao efetuando as
acOes sem intermediarios

i1 saveadd
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0 que nos diferencia

Nosso diferencial esta na garantia dos trés grandes
pilares: Lucro, Operacao e Seguranca

Lucro Operagao Seguranca

Hisaveadd & 0
Vend X
etV

Aplicativos V
v/

doacoes

Gerenciamento \/
De vencimentos

' Saveadd
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Necessidades de implantacao

API =V U
ser
Principais funcoes Principais funcoes Sistema simplificado
integraveis podem ser efetuadas para facilitar o uso
Baixo nivel de com insercdo de manual, caso esse seja
conhecimento exigido planilhas necessario. Contamos

com time de suporte

.0%
;338 Saveadd



Monetizacao- Etapa 1e 2
¢

Pagamento de Compensacao sobre
implementacao ou taxa de sucesso™

*Essa condic¢do vai de acordo com a anédlise de viabilidade junto ao time comercial.
Nao sera cobrado a implantacao, se o potencial for considerado atrativo ou poder4 ter

®
11328 Saveadd
um incremento na taxa de sucesso para a etapa 3, caso essa seja contratada. e 8% e s



Monetizacao- Recorrente

Assinatura por Taxa de sucesso

Relacionamentos de vendas®, financeiro por vendas™*
Doacoes/reuso e relatdrios

*No caso de assinatura por relacionamento de vendas, as taxas de sucessos podem ser
cobradas ou nao, conforme condicao do cliente.

**Os valores de taxa podem variar conforme o perfil da empresa e outras condicoes

':220
negociadas. L3 Saveadd



anhos Tangiveis

Incremento de receita
Reducao de custos

70% a 90% de economia
nas compras para parceiros

N

‘\

Melhora de desempenho
Reducao de perdas

Reducao
de 70% das perdas, com
recuperacao
de 50%+ da receita esperada

Controle unificado das
acoes contra perdas

100% das agoes controladas,
rastreadas e atendendo
diretrizes e KPIs em comum

:E Saveadd
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Agende uma reuniao através do link a seguir:
https://calendly.com/salvadorsaveadd/30min

Website https://www.saveadd.com.br/

Email comercial@saveadd.com.br
Cel. (11) 955510701

:¢ Saveadd
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https://www.saveadd.com.br/
https://calendly.com/salvadorsaveadd/30min
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